
 

【講師プロフィール】 

博士（心理学） 

広島大学助教授、産業技術総合研究所主任研究員などを経て平成27年から現職。

認知心理学が専門。顔・注意・ストレス・広告・魅力をキーワードに基礎・応

用の両側面から研究を進めています。著書に「シリーズ統合的認知注意」「基

礎心理学実験法ハンドブック」「美しさと魅力の心理」 

 「広告から予想した効果が得られなかった。」という経験は

ありませんか。 
 購入トラブルにつながりやすい点、広告を見る際に「どこに」 
注意がいきやすいか、「なにが」読み取れるかという観点から、

認知心理学の知見に基づいて説明します。 


